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Problem, ki ga refujete

Kljub dejstvu, da Slovenija postaja vse bolj zanimiva turisti¢na destinacija, je ponudba slovenskih slas¢ic
in pija¢ vse prej kot pestra. Prvi problem, ki smo ga zaznale je, da v Sloveniji ni slas¢i¢arne, kjer bi bilo
mogode kupiti tipicne slovenske slas¢ice na enem mestu, kot je to dobro preverjena praksa v drugih
drzavah. Z odprtjem lastne slas¢i¢arne v Ljubljani bi s ponudbo tipi¢nih slas¢ic in pijace zapolnile to
vrzel.

Drugi problem vidimo v tem, da slovenska tradicija in obicaji izgubljajo na pomenu, zato bi z naso
slag¢idarno predstavile nekatere slovenske obrti (npr. loncarski izdelki pri serviranju slas¢ic in pijace).
Prav tako bi v nasi slag¢icarni organizirale tematske vecere, kjer bi predstavile slovensko tradicijo (npr.
klekljanje, lonc¢arstvo) vsem, ki jih to zanima, a je pravzaprav nimajo priloZnosti spoznati.

Navedite obstojede resitve in prednost vaega predloga

Novost nase ideje je ta, da v Sloveniji ni niti ene sla§¢i¢arne, kjer bi bilo moZzno na enem mestu kupiti
slovenske tradicionalne slas¢ice in pijace. Obstajajo zgolj klasi¢ne kavarne ali slas¢i¢arne, ki pa ne
predstavljajo slovenske pristnosti in tradicionalnih okusov, kar je cilj nasega projekta. Slovenski obicaji
pa so predstavljeni zgolj v turisti¢nih brosurah, ki jih je mozno dobiti v informacijskih centrih. Vsekakor
smo mnenja, da je prikaz posameznega obiCaja na tematskih vecerih ucinkovitej$i nac¢in za obuditev
oziroma promocijo slovenske tradicije kot zgolj predstavitev v turisti¢nih brosurah.

Opis projekta

Ker vse ¢lanice projekta veliko potujemo, smo v tujini zaznale priloznost, ki bi bila tudi v Sloveniji zelo
dobickonosna. Odloc¢ile smo se za odprtje kavarne, kjer bi se stregle tradicionalne slovenske slas¢ice
(potica, gibanica, kremsnita, jabol¢na rezina itd.) in pijace (Fructalovi sokovi, Cockta, Jupi, vode
slovenskega porekla, Lasko in Union pivo, slovenska vina, medica in druge Zgane pijace, zeli§¢ni ¢aji,
kava Barcaffe itd.), hkrati pa bi bilo mogoce tudi kupiti slovenske spominke v oblike tipi¢nih slovenskih
slag¢ic. S tematskimi veceri (npr. gospodinja iz Prekmurja bi pokazala, kako se pripravlja gibanica, kar bi
lahko poskusili tudi gostje) bi promovirale slovenske obicaje, ki vse hitreje tonejo v pozabo. Poleg tega bi
se ponudba prilagajala letnim c¢asom. Na$§ namen je torej ponuditi tradicionalne slovenske slag¢ice v
moderno opremljeni slag¢i¢arni MISU, locirani nekje v centru Ljubljane.
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Rezultati

Glede na rezultate obratovanja slas¢icarn drugod po svetu (npr. avstrijske slasc¢i¢arne, kjer ponujajo torte
Sacher) tudi za slag¢i¢arno MISU pricakujemo pozitivne rezultate. V to kazejo tudi pozitivni rezultati
nagih delnih konkurentov: slagéidarna Rustika, Hisa Cokolade, Hi$a Franco, sha¢iarna Zvezda,
Slas¢icarna Slon. Prepric¢ane smo, da nas Ze samo dejstvo, da podobne storitve v Sloveniji e nimamo, kot
»prve na trgu« lahko popelje v sam vrh. Funkcionalnost take sla¢i¢arne v Sloveniji sicer $e ni bila
preizkusena, a glede na nase izkusnje drugod po svetu ne dvomimo v uspeh take kreativne ideje.

Faza, do katere ste prispeli

Trenutno smo v fazi planiranj. Izdelan imamo poslovni nadrt, ki vsebuje analizo konkurence, SWOT
analizo in finané¢ni nacrt. Prav tako smo Ze definirale na$o ciljno skupino, ki jo sestavljajo tako Slovenci
kot turisti, obe skupini pa sta razdeljeni v dve kategoriji: prvo skupino sestavljajo »trendy cake lovers«, ki
so stari nad 25 let in jih zanima odkrivanje novih drzav in kultur. Zanje je znacilno, da izstopajo iz
vecline, so bolje izobraZeni in bolje situirani. Drugo skupino sestavljajo »traditional sweet enjoyers«, ki so
stari nad 35 let in jih zanimajo tradicionalni izdelki in domaca obrt, hkrati pa so dovzetni za sodobne
prostore, kjer imajo priloZnost za sprostitey in uzivanje. So prav tako dobro situirani, saj bo slagc¢i¢arna
MISU nekoliko drazja zaradi diferenciacije; ki jo nameravamo dose¢i.

Podjetniski vidiki

Verjamemo, da na$a inovativha ideja predstavlja velik trzni potencial. Poleg sla¢icarne v centru
Ljubljane imamo vizijo v bodoc¢e odpreti slas¢icarne MISU tudi v drugih slovenskih mestih. Upamo, da
nam bo v prihodnje uspelo ustanoviti verigo slas¢i¢arn MISU tudi po drugih drzavah bivSe Jugoslavije.
Pri tem bomo seveda lokalnim znadilnostim prilagodile vrste slascic, ki jih bomo prodajale in tematike
vecerov, ki jih bomo prirejale.

Zaenkrat ne razmi$ljamo o ustanovitvi lastne proizvodnje sla$éic, temve¢ bomo oblikovale mrezo
dobaviteljev, od katerih bomo dnevno dobavljale tradicionalne slas¢ice.

Problemi pri delu

Najvedji problemi, ki jih zaenkrat vidimo so zacetni stro$ki pri ustanovitvi podjetja (d.o.0.) in delovanju
slag¢icarne MISU: najemnina prostora, stro$ki obratovanja, zavarovanje, plade zaposlenih,
racunovodstvo, ¢iS¢enje, ogrevanje in klima, varovanje objekta itd. Prav tako bo problem najti ustrezno
lokacijo v centru Ljubljane. Pri¢akujemo, da se bomo vsaj na zacetku soocale s tezavami pri dnevni
dobavi slascic. Poleg tega pri¢akujemo, da se bo za najo idejo pojavila direktna konkurenca, zato se nam

lahko zgodi, da nas kdo prehiti s svojo idejo, ki bo podobna nasi.

Sodelavci-borza znanja
Menimo, da bomo od zunanjih sodelavcem potrebovale mrezo dobaviteljev, ki nam bodo dnevno
dobavljali slag¢ice in slovenske pijace. Sicer pa bomo potrebovale $e zunanjo ra¢unovodsko sluzbo.




